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足腰が悪いからこそ

シニア層のインターネット
～シニア層（

1 LOUISVUITTON(ルイヴィトン)
2 GUCCI(グッチ)
3 CHANEL(シャネル)
4 HERMES(エルメス)
5 PRADA(プラダ)
6 Burberry(バーバリー)
7 SalvatoreFerragamo(フェラガモ)
8 Cartier(カルティエ)
9 CELINE(セリーヌ)

10 FENDI(フェンディ)

ブランド別
買取ランキング（60歳以上利用者）

1 LOUISVUITTON(ルイヴィトン)
2 GUCCI(グッチ)
3 COACH(コーチ)
4 HERMES(エルメス)
5 PRADA(プラダ)
6 CHANEL(シャネル)
7 TIFFANY&Co.(ティファニー)
8 ChristianDior（クリスチャンディオール）

9 Burberry Blue Label（バーバリーブルーレーベル）

10 SalvatoreFerragamo(フェラガモ)

ブランド別
買取ランキング（20代～30代）

 

株式会社デファクトスタンダード（本社：大田区 代表取締役：竹内拓）が運営するインターネ
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40％台を保っております。 
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1 バッグ
2 貴金属・宝飾品・指輪
3 財布
4 トップス・上着
5 腕時計
6 靴
7 コート
8 ジャケット
9 ボトムス

10 ネクタイ

ジャンル別
買取ランキング（60歳以上利用者）

1 バッグ
2 トップス・上着
3 財布
4 貴金属・宝飾品・指輪
5 ボトムス・パンツ
6 靴
7 腕時計
8 ジャケット
9 ネックレス

10 リング

ジャンル別
買取ランキング（20代～30代）
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世代全体でみたインターネット利用目的はホームページやブログの閲覧が主となり、サービスや商

品の購入／取引については約 45％

 

上記動向を踏まえ、弊社では、

①ラジオ局数社①ラジオ局数社①ラジオ局数社①ラジオ局数社との取り組みとの取り組みとの取り組みとの取り組みをををを強化、②「ブランディア」サイトのリニューアルにより、サイトの強化、②「ブランディア」サイトのリニューアルにより、サイトの強化、②「ブランディア」サイトのリニューアルにより、サイトの強化、②「ブランディア」サイトのリニューアルにより、サイトの

ユニバーサルデザインを実現、③景気低迷による“賢い節約術”ブーム、ユニバーサルデザインを実現、③景気低迷による“賢い節約術”ブーム、ユニバーサルデザインを実現、③景気低迷による“賢い節約術”ブーム、ユニバーサルデザインを実現、③景気低迷による“賢い節約術”ブーム、

おります。また、“巣篭もり消費”ブームを背景に巣篭もり消費”ブームを背景に巣篭もり消費”ブームを背景に巣篭もり消費”ブームを背景に

郵送料郵送料郵送料郵送料やキャンセル料など全てやキャンセル料など全てやキャンセル料など全てやキャンセル料など全て無料、且つ、無料、且つ、無料、且つ、無料、且つ、

取は、品物を店舗に持ち込む必要や他人に見られる心配も無く、なかなか外に出歩

にとっても好都合なサービスであったとも考えております
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また、初めての利用は電話から

インターネットの利用に意欲的なシニア層の姿がうかがえます。
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 弊社のメインユーザーである

「CHANEL」や「HERMES」などの高級ブランドが占めております。また、ジャンル別では、

～30 代はアクセサリー系が目立つのに対し、シニア層は、

ジャンルとなっております。中には結婚指輪まで送られてくることもしばしば。

モノや退職後に不用になったと思われる衣類などが買取に出されていることが考えられ、自分のモ
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 ブランディアでは、今後も、誰もが使いやすいサービスを目指し、
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ブランディアは、インターネットを通じて、不用になったバッグ・アクセサリー・時計などのブラン

ド品を、送料・査定料・返送料とすべて無料にて査定・買取を行う宅配買取サービスです。査定金額は、

オークション市場での相場によって決定。

【株式会社デファクトスタンダード：
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社 名 株式会社デファクトスタンダード

代表取締役社長 竹内 

所 在 地 〒143-

資 本 金 8,975

設 立 2004 年

ブランディア http://brandear.jp/

【当リリースに関する報道関係者お問い合わせ先】
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